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ВСТУП 

Всезростаюче значення політичних партій, як структуроутворюю-
чих елементів політичної системи сучасного українського суспільства, 
по-новому актуалізували питання їх сприйняття з боку громадян. З 
іншого боку, важливими регуляторами, які суттєво корегують сьогод-
ні це сприйняття й, відповідно, впливають на електоральну поведінку 
громадян, є імідж та репутація політичних партій. 

Для партій, що вже увійшли до парламенту, актуальним є завдан-
ня збереження й підтримки своєї влади через вже існуючу їх репута-
цію та імідж. Для партій-аутсайдерів – це завдання пов’язане із фор-
муванням нового іміджу й репутації, які б дозволили їм якомога кра-
ще представити себе в майбутній виборчій кампанії. 

Вивчення проблеми формування позитивного іміджу та репутації 
політичних партій обумовлюється потребами як теорії, так і практики. 
Актуальність окресленої проблеми викликана такими обставинами: 

– існуючим протиріччям між зростаючими вимогами до політич-
ної діяльності і недостатньо ефективним функціонуванням сучасних 
українських політичних партій, які через свій соціальний статус, 
склад, політичний досвідпо-різному впливають на перебіг політично-
го процесу; 

– чинником, що актуалізує проблему формування іміджу і репу-
тації політичних партій, продовжує залишатися високий рівень персо-
ніфікації українського політичного процесу. Відсутність сталих і усві-
домлених ідеологічних орієнтирів, що їх пропонують політичні партії, 
для більшості виборців замінюється мотивацією підтримки персоналі-
зованого іміджу та репутації; 

– необхідністю вивчення процесу взаємодії влади і громадян
України в умовах, де основним символічним посередником між ними 
виступає імідж і репутація, як засоби інформаційно-комунікаційного 
впливу на різні соціальні групи з метою спонукання їх до певних полі-
тичних дій; 

– ефективний імідж і репутація провідних українських партій як
політичних інститутів є однією з основних складових цілісного іміджу 
і репутації України як демократичної держави.  

Теоретико-методологічну основу дослідження складають теорії і 
концепції психології образу в загальній психології (Б. Ананьєв, 
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В. Зінченко, А. Леонтьєв, Б. Ломов, Д. Ошанін, С. Рубінштейн, 
С. Смірнов та ін.), соціальної і політичної психології (Г. Андрєєва, 
Г. Ділігенський, Б. Паригін, Т. Шибутані, П. Шихирєв та ін.); політоло-
гічні дослідження політичних партій (А. Юрьєв, Г. Голосов, З. Зотова, 
Ю. Шведа та ін.); довідник «Політичні партії України» [1], в якому міс-
тяться повні тексти програм і статутів усіх зареєстрованих в Україні 
політичних партій; дослідження іміджу політичних партій і об’єднань в 
електоральному процесі (А. Гармонова), положення про міфологізова-
ність і політизованість сучасної суспільної свідомості (А.Уледов).  

У теоретичному плані феномен іміджу і репутації сьогодні цікавить 
значну кількість дослідників, що засвідчує складність, багатогранність і 
варіативність цього конструкту. Імідж, як предмет наукового аналізу, 
відображений у роботах В. Бебика, Е. Галумова, М. Головатого, 
В. Горбатенка, С. Денисюк, Г. Дідух, О. Жмирікова, Л. Кочубей, 
В. Кривошеїна, Н. Лікарчук, К. Луценко, Д. Ольшанського, 
Є. Петракової, Г. Почепцова, К. Плєшакова, І. Панаріна, Ф. Рудича, 
О. Сліпушко, С. Телешуна, Л. Трофименко, В. Шепеля та ін. 

Проте проблема політичного іміджу і репутації науковцями дослі-
джується переважно щодо політичних лідерів, істотно менше – полі-
тичних партій.  

Існуючі протиріччя між вимогами до формування ефективного 
іміджу і позитивної репутації політичних партій і недостатньою їх ді-
євістю, мало досліджений резерв впливу цих феноменів на електора-
льні переваги, дефіцит конструктивних робіт, що аналізують їх струк-
туру, механізми формування і трансляції, чинники ефективності полі-
тичної партії – все це обумовлює необхідність виявлення особливос-
тей формування цілісного ефективного іміджу і позитивної репутації 
політичної партії.  

Метою дослідження є вивчення іміджу і репутації політичної пар-
тії як чинників електорального вибору й визначення особливостей їх 
формування в контексті сучасної політичної культури і свідомості 
громадян України. 

Методологічну основу дослідження становить комплекс філософ-
ських, загальнонаукових та спеціальних методів дослідження, що за-
безпечують єдність гносеологічного, соціально-філософського і полі-
тологічного аналізу феномену політичного іміджу та виявлення його 
зв’язку з політичною свідомістю українського суспільства.  
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Зокрема, у дослідженні використані: діалектичний метод, як осно-
ва органічного пізнання науки і практики, для розгляду іміджу і репу-
тації політичної партії з точки зору єдності різноманітних чинників, 
що впливають на формування і здійснення електорального вибору; 
соціологічний метод дав підстави для з’ясування впливу економічних 
відносин, ідеології і культури на формування іміджу й репутації полі-
тичної партії; системно-функціональний метод, логіка застосування 
якого пов’язана з аналізом взаємозв’язків між рівнем політичної куль-
тури суспільства та іміджем і репутацією політичної партії, з’ясування 
комплексного характеру формування її іміджу й репутації та відповід-
ної передвиборчої стратегії; системний і синергетичний методи дали 
можливість розглядати імідж і репутацію політичної партії як цілісне 
явище, суть якого виявляється в періоди найважливіших історико-
політичних зрушень суспільства, має безпосереднє відношення до ар-
хетипів суспільної свідомості українського народу і враховується при 
формуванні іміджу й репутації політичної партії; психологічний метод 
застосовувався для визначення несвідомого сприйняття виборцями 
образу політичної партії; індуктивний метод дозволив визначити ста-
дії конструювання іміджу та репутації політичної партії. 

Теоретичні висновки дослідження можуть бути використані також 
у науково-педагогічній діяльності з підготовки політологів, соціоло-
гів, спеціалістів державного управління.  

Практичне значення роботи вбачається також у можливості вико-
ристання деяких її результатів для підготовки навчальних програм з 
соціально-політичних дисциплін «Політологія», «Політична психоло-
гія», «Політичний менеджмент і маркетинг», «Сучасний виборчий 
PR» та факультативних спецкурсів для студентів й аспірантів соціаль-
но-гуманітарних факультетів вищих навчальних закладів освіти. 

Окремі положення та узагальнення можуть бути використані керів-
ними органами політичних партій у процесі вдосконалення ними робо-
ти з населенням, проведенні акцій публічної політики, виборчої кампа-
нії. Результати дослідження можуть бути використані в якості мето-
дологічної та стратегічної основи розробки передвиборчого іміджу 
політичної партії.  
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РОЗДІЛ 1 
ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ТА КОНЦЕПТУАЛЬНІ 

ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ ІМІДЖУ  
ТА РЕПУТАЦІЇ ПОЛІТИЧНОЇ ПАРТІЇ 

1.1 Ґенеза концепцій політичного іміджу 
та визначення його сутності 

З появою в Україні інституту загальних виборів, становлення ба-
гатопартійної системи стрімко зросла роль таких інститутів як ЗМІ, 
паблік рилейшнз, громадської думки, політичної реклами. Українсь-
кий політикум зіткнувся з новою реальністю – необхідністю вироб-
лення та застосування принципово інших технологій заcвоєння та 
утримання влади. Зростає, насамперед, роль іміджевого фактора. Сьо-
годні політика, на думку К. Луценко, має символічний, іміджевий ви-
мір [2, с. 7]. Позитивний (ефективний) імідж істотно впливає на попу-
лярність політичної партії і, відповідно, на кількість голосів виборців 
й тим самим підвищує рейтинг її популярності і впливовості. Разом з 
тим, проблема формування іміджу політичної партії в українській 
практичній політології має свої особливості, що пояснюється не тіль-
ки масштабами соціально-політичних трансформацій останніх років, 
але і глибокими історичними традиціями.  

Зміст поняття «імідж» вельми істотно змінювався впродовж сто-
річ. Досить часто спрощено плутали терміни «образ» та «імідж», роб-
лячи останній своєрідною калькою від «образу». Спочатку під імі-
джем як раз і розумівся образ індивіда, який існує в свідомості інших 
індивідів, що знаходяться з ним в безпосередньому контакті. Так ро-
зуміли імідж представники античної, середньовічної,  просвітницької 
думки, які, хоча і не використовували сам термін «імідж», проте бага-
то зробили для визначення питання про те, як відбувається формуван-
ня уявлення про суб’єкта діяльності в інших суб’єктів, які чинники 
сприяють, а які перешкоджають становленню позитивного іміджу то-
го або іншого індивіда у його співгромадян. Проте між цими соціаль-
ними явищами є досить помітна відмінність. А саме: образ формуєть-
ся переважно природним шляхом, тоді як імідж значною мірою є 
штучним утворенням.  
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Як свідчать дослідження В. Корнієнка [3; 4], до проблеми образу 
ідеальної організації (держави), ідеального правителя зверталися мис-
лителі усіх епох. Тут слід відзначити, по-перше, те, що політичний 
імідж спочатку існував в неявній формі. По-друге, з ним 
пов’язувалась, зазвичай, лише особистість політичного діяча. По-
третє, з античності імідж сприймався або як феномен, що не вимагає 
розуміння, як щось початкове і природним чином властиве людині, 
або як ідеальний образ, до якого володарі повинні були прагнути. Ця 
тенденція спостерігалася аж до Новітнього часу. 

Наприклад, ще мислителі Стародавньої Греції відзначали, що ус-
піхи індивіда на політичному терені багато в чому залежать від того, 
як його сприймають вільні громадяни поліса, які його особисті харак-
теристики їм до вподоби, а які ні. Про це відзначали Аристотель в 
«Риториці», а також Гіппократ, який багато розмірковував у своїх ро-
ботах про здатність людини впливати на оточуючих.  

Важливо те, що у VII розділі трактату «Держава», в знаменитому 
образі печери Платон, як відомо, створив метафоричний простір, в 
якому описана пізнавальна ситуація людей як в’язнів плотського світу. 
Люди «з молодих нігтів» закуті в печері таким чином, що можуть бачи-
ти лише її стіну з тінями, заломленими штучним освітленням (біля вхо-
ду в печеру горить вогонь), що відгороджує від дійсності справжнього 
буття (світу ідей у Платона), що знаходиться за межами печери. Світ 
стає тут метафізичним поняттям. Мешканці печери – в’язні феноменів, 
тіней, справжнє буття їм невідоме. Відповідно до цього, західноєвро-
пейська традиція розуміла пізнання як спробу втечі з «печерних» пут, 
як процес, що йде від видимості до справжнього буття [5].  

Відбулося подвоєння світу: є світ феноменів — опосередкована 
органами чуття видимість, і є справжнє буття (ноумени). Тому істина 
– щось приховане, щось таке, що знаходиться за видимістю, позаду
феноменів. Відповідно до цієї традиції двох сфер з’явилася схема 
суб’єкт-об’єктних відносин. На основі уявлення про дві сфери можна 
чітко роз’яснити відмінність між ідеальним (міфологічним, віртуаль-
ним) і реальним – позитивно-негативним іміджем. 

До проблем, пов’язаних із іміджологією, звертався й Езоп, у тво-
рах якого образи звірів точно відповідали конкретній людині завдяки 
вірно змальованому образу. Проте він застерігав від помилок у су-
дженнях, які ґрунтуються на поверхневих уявленнях [6, с. 130–133]. 
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Надалі до цієї проблеми зверталися давньоримські автори, зокрема 
Цицерон, Тацит, Сенека. Ними визнавалося, що правителями повинні 
бути найгідніші, найсильніші, найсміливіші люди, яких підтримують 
громадяни. Геродот, Тіт Лівій, Плутарх та інші історики в своїх пра-
цях відводили перші ролі саме правителям, указуючи і на їх видатні 
особливості. Вони при цьому не тільки малювали ідеальні образи, але 
й давали рекомендації прикладного характеру щодо того, як досягти 
максимально повної відповідності ним.  

Історія взагалі демонструє нам приклади ефективного використан-
ня різних типів іміджів. Слід відмітити, що у низці випадків риси імі-
джу проектуються навмисно, зважаючи на особливість людської психі-
ки, щоб певним чином маніпулювати суспільною свідомістю. Так, об-
раз несправедливо ображеного використовував перський цар Дарій, а 
імідж жорстокого правителя Чингізхана сіяв паніку серед народів. 
Б. Хмельницький, свого часу, знаючи страх польського шляхетського 
ополчення перед татарською кіннотою, удавався до такої хитрості як 
переодягання повстанців в кримчаків. Таким чином, він проектував 
імідж татар на власну армію, переймаючи їх найбільш характерні риси.  

У країнах Стародавнього Сходу від Єгипту і до Китаю однією з 
неабияких якостей, які обов’язково повинні бути властиві правителеві, 
вважалося його божественне походження. Ця складова образу впрова-
джувалася і актуалізувалася всією потужністю державних і релігійних 
установ, стала вельми ефективним методом навіювання. Тому не див-
но, що божественне походження було невід’ємним атрибутом прави-
теля в давнину. Ті владики, що не мали його, страждали навіть від пе-
вного комплексу неповноцінності. Олександр Македонський, напри-
клад, розгорнув широку пропагандистську кампанію, метою якої було 
переконати імперію в його божественному походженні. У пізніші часи 
така складова іміджу правителя як божественність походження дещо 
видозмінилася.  

Філософія даоського світосприйняття одна з перших намагалась 
запропонувати чітку систему формування позитивного образу прави-
теля серед населення. Одним з перших, хто зробив значний внесок у 
розвиток моделей іміджу був китайський мислитель Лао Цзи: «У сло-
вах є початок, в справах є головне. Оскільки люди їх не знають, то во-
ни не знають і мене. Коли мене мало знають, тоді я дорогий. Тому до-
сконало мудрий подібний до того, хто одягається в грубі тканини, а 
при собі тримає яшму» [7].  
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Не пройшли повз проблеми іміджу і мислителі Ренесансу. У трак-
таті Ніколо Макіавеллі «Государ» переконливо показано, що для дер-
жавної особи володіння «личиною», яка б відповідала суспільним очі-
куванням, має першорядне значення. Слід згадати важливі принципи 
Макіавеллі, що вплинули на розвиток уявлень про імідж політичного 
лідера: авторитет, волю до виживання, такі риси, як мудрість і справе-
дливість. На думку Н. Макіавеллі, необхідно використовувати імідж, 
розроблений з урахуванням конкретних політичних умов, які склались 
у державі. Такі радикальні пропозиції стосуються, перш за все, прове-
дення політичної діяльності в екстремальних умовах жорсткого про-
тистояння. 

Проте суспільне звучання проблеми формування іміджу політич-
них суб’єктів було додане мислителями Новітнього часу, серед яких 
слід назвати в першу чергу 3. Фрейда. Сучасне поняття «імідж» отри-
мує розвиток саме в його працях. У 30-і роки XX ст. З. Фрейд видавав 
журнал під назвою «Імідж» і навіть не підозрював в той період, що 
знайшов поняття, яке стане одним з ключових в політичній культурі 
XX століття. За Фрейдом, імідж – це не стільки реальний образ люди-
ни або предмета (Ego), скільки ідеальний образ (Super Ego), який від-
різняється від реального. Це свідома, рукотворна, придумана з конк-
ретною метою невідповідність і перетворила імідж на короля маніпу-
ляцій як в комерційній, так і в політичній рекламі [8]. У науковий 
оборот термін «імідж» був введений в 60-ті роки XX ст. К. Боулдінгом 
[9]. У західній науці і практиці імідж швидко придбав своє політичне 
звучання і почав використовуватися стосовно глав держав, кандидатів 
на виборні посади, лідерів політичних партій [10; 11]. 

Слід пригадати також праці Ч. Пірса [12], Е. Сепіра [13] Ж. Піаже 
[14], які обґрунтували можливість трактування іміджу як образу; ос-
новоположника психоаналізу, засновника «аналітичної психології» 
К. Г. Юнга [15], гештальтпсихологів М. Вертцгеймера, В. Келера, 
Д. Коффку [16], а також таких учених, як М. Сеченов, П. Гальперін, 
А. Леонтьєв, Н. Тализіна, А. Запорожець, Р. Андрєєва, В. Зінченко, які 
показали складність процесу сприйняття індивіда іншими індивідами, 
що знаходяться з ним в ситуації взаємодії.  

Зробили свій внесок в розробку проблеми іміджу також і предста-
вники соціологічної науки, зокрема: основоположник «розуміючої со-
ціології» М. Вебер [17]; творець методу латентно-структурного аналі-
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зу П. Лазарсфельд [18]; один з патріархів соціологічної науки, що сто-
яв у витоків соціології політики, З. Ліпсет; дослідники установок 
Л. Гутман і Стауффлер; а також А. Камбел, Б. Берельсон, А. Саліван. 
Р. Шульц, Дж. Уотсон, Б. Ськіннер, Б. Торндайк, Т. Халл, Е. Толмен, 
які багато зробили для з’ясування того, як відбувається процес фор-
мування ідентичності суб’єктів діяльності за ідейно-світоглядними 
критеріями, визначаючи, який тип політика відповідає очікуванням 
тих або інших груп електорату.  

Отже, імідж – це особливий вид психічного образу, тому дослід-
ники більше уваги приділяли саме іміджу політичного лідера, а не по-
літичної партії, хоча імідж в концентрованій формі задає суть як лю-
дини так і організації.  

У 60-ті роки ХХ ст. з’являються праці, з теоретичних і практичних 
проблем створення іміджу. За кордоном напрацьовано значний масив 
літератури з проблем формування іміджу. Вперше заговорили про 
можливість використання іміджу в політиці Д. Бурстин, Д. Макгінес, 
А. Саліван, Д. Дауінг, Л. Сабато, Б. Брюс С. Вейн. Так, в 1961 році в 
Лондоні вийшла книга «Імідж», що належить перу американського іс-
торика і соціолога Данієла Бурстіна. У ній імідж розглядався перева-
жно з погляду його використання в комерційній сфері.  

Пізніше, характеризуючи збільшений вплив чинника іміджу вже в 
політичній діяльності, Бурстін відзначив: «Наша національна політика, 
– швидше боротьба за імідж і між іміджами, змагання ідей» [19, с. 24].

У 1969 році в Сполучених Штатах Америки вийшла книга Джо 
Мак-Гіннеса «Як продавали президента в 1968 році», в якій автор – 
один з учасників передвиборчої кампанії – розповів про технології, за 
допомогою яких споживачеві нав’язувався політичний діяч як товар. 
Таким чином, як самостійний напрям дослідження політичного іміджу 
обумовлене демократизацією політичних процесів в світі, а також ви-
никненням і широким розповсюдженням революційно нових техноло-
гій в області впровадження іміджевих характеристик в масову свідо-
мість [20].  

На стан теоретичної розробленості проблеми політичного іміджу в 
межах СРСР, в першу чергу, вплинула відсутність об’єктивної потре-
би в забезпеченні виборів конкурентними іміджами внаслідок відсут-
ності самих конкурентних виборів до 80–90-х рр. XX століття. Полі-
тика і вибори у зв’язку з іміджем розглядалися поверхнево.  
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Разом з тим, у радянській науці поняття «імідж», а точніше 
«імедж», також було відоме і вживане в соціальних дослідженнях. 
Наприклад, О. Феофанов [21] розглядав «імідж» як основний засіб 
психологічного впливу на споживача з метою диференціації однорід-
них товарів, що конкурують один з одним, але виключно в буржуаз-
них суспільствах і лише стосовно комерційної сфери. Такий ракурс 
висвітлення іміджу не є дивним, бо образи «вождя світового пролета-
ріату», «комуніста», «борця за свободу» і тому подібне використову-
валися і досліджувалися в радянській літературі, мистецтвознавстві, в 
роботах по історії КПРС і партбудівництву переважно в контексті 
вдосконалення форм і методів агітаційно-пропагандистської роботи з 
населенням [22; 23]. 

Однак, що цікаво, ще В. Ленін чудово знав ціну іміджу, який зміц-
нювався в процесі його раціональної політичної діяльності. Він ство-
рив апарат управління державою при сильній владі, але колективному 
керівництві. Ленін багато сил витрачав на узгодження своїх пропози-
цій, він часто виявлявся в меншості, але вимушений був погоджувати-
ся з більшістю або знов просити повернутися до обговорення його 
пропозицій [24].  

Варто навести в якості прикладу Й. Сталіна. Кидається у вічі, що 
псевдонім Й. Джугашвілі походить від слова «сталь». Це важливо, 
якщо врахувати, що метал – необхідний елемент іміджу тоталітарних 
структур [25, с. 27]. На думку С. Денисюк, про увагу, з якою Сталін 
відносився до власного іміджу, свідчить безліч фактів. Варто пригада-
ти лише відому історію зміни його кінематографічних прототипів у 
фільмах М. Ромма «Ленін в Жовтні» і «Ленін в 1918 році». Візуаль-
ними домінантами іміджу Сталіна були, звичайно, френч, чоботи, вуса 
і трубка [26, с. 18].  

У М. Хрущова – «коктейль» з лисини, черевика на трибуні ООН, 
виразів «комунізьм» і «кузькіна мать». Л. Брежнєв, в контексті стиліс-
тичної оцінки іміджу, мав  зовнішність оперного співака. У М. Горба-
чова домінували округлість в зовнішності, поведінці й мові. Звичайно 
ж, пляма на голові і знамениті наголоси типу «поглибити». В цілому 
характерним був вислів Р. Горбачової, яка сказала: «Розумієте, ніхто 
не пояснив нам, що таке імідж. І звичайно ж, ми наробили купу поми-
лок» [20, с. 84].  
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Слід вважати, що стан речей змінився лише в 1989 році, коли впе-
рше в історії Радянської держави виборець отримав право реального 
вибору народного депутата СРСР. Активно почали обговорюватися 
такі питання як типологія виборців, роль ЗМІ, стратегія і тактика пар-
тій, політичних об’єднань на виборах. Вже наприкінці 1989 року ви-
йшла книга «Час вибору». У ній аналізувалися емпіричні дані і обго-
ворювалися теоретичні проблеми. З’явилася не тільки література ме-
тодичного характеру (як створити свій імідж, професійно провести 
успішну виборчу кампанію), але і низка робіт аналітичного узагаль-
нюючого плану. З поміж них – праці, написані російськими вченими. 
Наприклад, праці А. Ковлера «Виборчі технології: російський і зару-
біжний досвід» [27], Т. Невської «Формування іміджу кандидата у ви-
борчі органи влади» [28] та інші. 

Значну увагу цій проблематиці приділяли в своїх працях і мисли-
телі Новітнього часу, зокрема, відомий творець оригінальної теорії 
політичних партій Моріс Дюверже; соціолог і філософ, автор науково-
го бестселера середини 60-х років XX століття книги «Політичні ілю-
зії» Жак Еллюль; автор широко відомої книги «Політичний міф» полі-
толог Крістофер Флад, а також такі дослідники як Дж. Лаполамбар, 
М. Вейнер, Д. Вінтер і А. Стюарт, які розглядали проблему іміджу 
партії в тісному зв’язку з проблемою специфіки функціонування пар-
тій в умовах різних політичних режимів.  

Низка цікавих ідей, що не втратили свого значення до сьогодніш-
нього дня, містяться в працях Д. Кола, Р. Маккензі, Дж. Сарторі, 
Л. Епштейна, П. Бірда, яких цікавило питання щодо ролі партій у фо-
рмуванні структур і інститутів громадянського суспільства. Останній 
з названих вище авторів, зокрема, в своїх роботах показав, що «кожна 
організація має імідж, який вона хоче передати громадськості» [29] за 
допомогою, перш за все, засобів масової комунікації.  

Істотний внесок в розвиток теорії застосування іміджевих техно-
логій внесли за останні роки російські фахівці, а їх результати були 
апробовані в ході передвиборних кампаній федерального і регіональ-
ного рівня. Поняття іміджу і технологічні аспекти його конструюван-
ня в період виборчої кампанії відображені в роботах політологів 
К. Єгорової-Гантман [30], С. Костенка [31], Л. Пирогової [32], Г. По-
чепцова [33], Я. Шашкової [34], В. Шепель [35] та ін.  
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Безпосередньо цій темі присвячена дисертація Р. Коркмазова [36]. 
Проблеми формування інституційного іміджу органів державної вла-
ди відображені в дослідженнях А. Багріної [37], В. Рупасової [38], 
Є. Федорова [39], В. Ляпорова [40], З. Циренжапова [41], І. Ханукає-
вої [42]. Ці роботи орієнтовані на узагальнення існуючих і створення 
нових методів стратегічного управління інституційним іміджем з ура-
хуванням специфіки профілю регіональних політичних систем.  

Існує значна кількість наукових праць, в яких аналізуються про-
блеми застосування методів формування корпоративного іміджу і роз-
глядаються елементи його структури.  Розвиток теорії формування ін-
ституційного іміджу стосовно корпоративних об’єктів, що опосеред-
ковано відноситься і до політичних партій, здійснено в роботах 
Д. Горбаткіна [43], В. Захарова [44], Є. Попова [45], Т. Парамонова, 
І. Красюк [46], М. Зінякової [47], С. Захарової [48] та ін.  

На особливу увагу в межах поставлених у роботі завдань, заслуго-
вують наукові розвідки С. Вілкова щодо сутності визначення іміджу 
політичних партій та їх ролі в суспільстві. В його працях досліджуєть-
ся вплив іміджа політичних партій на електорат, специфіка формуван-
ня та функціонування іміджу партії, проблеми іміджевих технологій 
тощо [49; 50; 51; 52; 53]. 

Низку масштабних соціологічних проектів, які стосувалися про-
блеми іміджу політичних партій, останніми роками було виконано 
вченими Інституту комплексних соціальних досліджень РАН, Центру 
соціального прогнозування і маркетингу, Всеросійського центру дос-
лідження громадської думки (ВЦІОМ), кафедри соціології Московсь-
кого гуманітарного університету, Центру досліджень політичної куль-
тури Росії, співробітниками холдингу «РОМІР Моніторинг», соціоло-
гічного центру «Никколо-М», Фонду «Громадська думка».  

Прийнято вважати, що в перекладі з англійського «Image» — це 
образ, зображення, ікона (подібність). Але попри це не можна не тор-
кнутися розмаїтості поглядів на поняття «імідж». До того ж процес 
формування політичного іміджу є «прикордонною технологією», за-
снованою на механізмах, що вивчаються не тільки в політології, але і 
в психології, соціології, філології, філософії та інших галузях науко-
вого знання. Це докладно проаналізовано в науковій роботі О. Пере-
лигіної [54].  
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Враховуючи те, що поняття «імідж» трактується по-різному, зарубі-
жними і вітчизняними ученими було запропоновано низку наукових 
концепцій його розуміння. Вельми цікавою, на погляд авторів, є  сучасна 
акмеологічна концепція розвитку іміджу, запропонована О. Костенко 
[55], яка обумовлена новою політичною ситуацією, що склалася в 
останнє десятиліття, й гостро ставить питання про професіоналізм і 
компетентність суб’єктів, що реалізовують владу в суспільстві. 

Конкретно вивченням іміджу займається прикладна галузь знання 
– іміджологія. На місце іміджології в системі наук існує дві основні
точки зору. На думку О. Перелигіної, іміджологію варто розглядати як 
«комплексну практичну дисципліну, яка використовує окремі резуль-
тати ряду наук, метою якої є створення методологічного і методично-
го оснащення для професійної діяльності з формування і перетворен-
ню іміджу» [56, с. 15]. Тоді як В. Шепель переконаний, що іміджоло-
гія – це не галузь наукового знання, а ціла наука про імідж. Він зара-
ховує іміджологію до низки фундаментальних напрямів: «коли я ви-
йшов на ортобіотику і іміджологію, з’ясувалося, що іміджологія — це 
величезний стовбур, який включає як мінімум п’ятнадцять специфіч-
них науково-прикладних і науково-теоретичних знань» [57].  

Серйозну увагу вивченню проблеми іміджу почали приділяти ли-
ше тоді, коли в суспільстві важливу роль почали відігравати інформа-
ційні й телекомунікаційні технології. На думку російських науковців 
Білобрагіних «вони створили матеріальні умови ефективного управ-
ління індивідуальною, колективною і масовою свідомістю» [58].  

Сьогодні в наукових публікаціях можна зустріти декілька базових 
визначень політичного іміджу. Так, в «Енциклопедичному словнику» 
імідж в широкому сенсі фактично розглядається як поширене уявлен-
ня про характер того або іншого об’єкта; у вужчому (стосовно пропа-
ганди, реклами, «масової культури» тощо) – позначає цілеспрямовано 
сформований образ-уявлення, який за допомогою асоціацій наділяє 
об’єкт (явище, особа і т. п.) додатковими цінностями (соціальними, 
політичними, соціально-психологічними, естетичними і т. д.) і завдяки 
цьому сприяє більш цілеспрямованому і емоційному його сприйнят-
тю. Ті цінності, якими імідж доповнює об’єкт, можуть і не відповідати 
його реальним властивостям, але в той же час мають певну значущіс-
тю для того, хто сприймає його [59]. Ці властивості іміджу дають мо-
жливість використовувати його як інструмент маніпулювання масо-
вою свідомістю.  
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Виходячи з цього, імідж слід розглядати як маніпулятивний психі-
чний образ, що має неабияку регулятивну силу. Він являє собою уяв-
лення, сформоване цілеспрямовано і активно з використанням всіх 
можливих засобів і покликане емоційно-психологічно впливати на пе-
вних осіб з метою популяризації, політичної реклами тощо.   

Російські фахівці, вивчаючи застосування іміджу у виборчих тех-
нологіях та закономірності його функціонування, визначають імідж як 
сильне враження, яке виникає в свідомості виборців, коли вони дума-
ють про конкретного політика [60, с. 60].    

На думку К. Єгорової-Гантман [30, с. 142], імідж – це трансльова-
ний набір певних якостей, які люди асоціюють з певною індивідуаль-
ністю. Тому одне з актуальних питань, яке стоїть перед дослідниками, 
є вивчення дії засобів масової комунікації на формування іміджу не 
тільки політиків і політичних партій, але і держави, регіону, території. 
Саме цьому присвячена цікава робота К. Кузіної [61].  

Власне, у дослідженнях Г. Почепцова наголошується на значній 
ролі, яку відіграє імідж в життєдіяльності суспільства, який сприяв 
«формуванню соціальної пам’яті», «зв’язку між владою і народом», 
був «... механізмом функціонування цивілізацій» та ін. Імідж відобра-
жає соціальні очікування певних груп, тому його наявність може в де-
яких випадках забезпечувати суб’єктові успіх в політичному або діло-
вому житті [101, с. 5]. Соціальні очікування (або експектації) – це сис-
тема очікувань і вимог щодо норм виконання лідером соціальних ро-
лей, і відповідної їм діяльності. Дослідники, що вивчають імідж в кон-
тексті соціального психоаналізу, визначають його як символічний об-
раз, здатний додати його носієві властивості і характеристики, спочат-
ку йому не притаманні, але такі, що існують в соціальному несвідо-
мому, і здатні перетворювати їх у провідні, оскільки вони живляться 
архетиповими уявленнями людей про певні якості лідерів, вождів.  

Виходячи із зазначеного, випливає, що імідж повинен бути меха-
нізмом, що пов’язує соціальні очікування з діями політичної партії. 
Він повинен так відображати її риси і діяльність, щоб вони відповіда-
ли соціальним очікуванням великих груп, тоді політичний імідж пар-
тії буде стійким і привабливим.  

Необхідно відзначити, що в науковій літературі існують і інші ви-
значення іміджу, що відображають різні сторони цього соціально-
психологічного феномену стосовно тих або інших сфер суспільних від-
носин.  
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Формування іміджу політичної партії може відбуватися стихійно, 
але частіше є результатом роботи фахівців в області політичної пси-
хології, психології реклами, маркетингу і тому подібне А оскільки 
монополія на засоби впливу на маси підвищує значення емоційної 
апеляції, отже, і політичної реклами, що апелює, перш за все не до ро-
зуму, а до відчуттів виборців [62, с. 95], то найефективніший шлях 
створення іміджу – використання засобів масової комунікації (кіно, 
телебачення, радіо, преси).  

Тому на думку Г. Андрєєвої [63, с. 180–181], імідж – це «специфі-
чний «образ» предмета, коли ракурс його сприйняття умисне зміще-
ний і акцентуються лише певні сторони об’єкта, внаслідок чого дося-
гається ілюзорне відображення об’єкта або явища. А оскільки між імі-
джем і реальним об’єктом існує так званий розрив в достовірності, то 
імідж згущує фарби образу і тим самим виконує функцію механізму 
навіювання. Тому імідж будується на включенні емоційних апеляцій.  

Західні дослідники К. Пейн, О. Коннел, К. Хед [64] вважають, що 
вибір громадянина взагалі не має відношення до реальності. Вибір ві-
дноситься саме до образу, іміджу, а не до партії, оскільки у 99 % ви-
борців не було і ніколи не буде можливості «особистої зустрічі» із да-
ною партією, як такою. Тому ми поділяємо й точку зору А. Шеноєвої 
стосовно того, що виборець реагує не на те, що є насправді, а на те, 
що проектується ЗМІ [65, с. 19]. Принаймні, останні президентсько-
парламентські вибори в Україні засвідчують це. 

Таким чином, дослідження політичного іміджу у ближньому та 
дальньому зарубіжжі, можна згрупувати за такими напрямками.  

Перший детально вивчений і розроблений напрям політичного імі-
джу – імідж політичного лідера, пов’язаний з вивченням психологічних 
моделей і технологій, формування ефективного іміджу політичного лі-
дера (К. Егорова-Гантман, В. Шепель, В. Зазикин, Р. Фурс та ін.). Про-
відними фахівцями вважаються американські дослідники 
Дж. Наполітан, Мет Різ, Тоні Шварц, Річард Верслін, Девід Герген, Дік 
Моріс; французький вчений Жак Сегела; англійський – Гордон Ріс; ні-
мецький дослідник – Герд Бехер. Розроблені різні технології і психоло-
гічні моделі політичного іміджу, в основному, для політичних лідерів.  

У другому напрямі комплексно розглядаються різні аспекти імі-
джу політичної системи з погляду філософського, соціологічного і по-
літологічного аналізу (С. Анан’єва, О. Березкіна, А. Малаканова, 
Н. Трошина та ін.).  
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Третій напрям – вивчення технологій формування іміджу політич-
ної партії і політичних рухів в електоральному процесі, в передвибор-
них кампаніях, що переважно розроблялися в політології (А. Гармо-
нова, З. Зотова, Г. Почепцов та ін.). Цікавими є, на думку авторів, та-
кож наукові розвідки П. Берда, С. Блека, Л. Брауна, Г. Брума, Ф. Буарі, 
Д. Б’юкенена, Т. Грінберга, П. Гуревича, Е. Даунса, А. Звєрінцева, 
С. Катліпа, Е. Кемпбелла, А. Ковлера, П. Лазарсфелда, А. Панасюка, 
Є. Руської, А. Сентера, які розглядали й аналізували роль іміджу, а 
саме, зростаючий вплив іміджу політичної партії.  

Слід зазначити, що проблема психологічного змісту поняття «пар-
тія» детально досліджена в політичній психології (Є. Шестопал) [66], 
психосемантичний аналіз позицій, програм і ціннісних орієнтирів по-
літичних партій і суспільних рухів (В. Петренко, О. Мітіна) [67], «со-
ціально-психологічні проблеми сучасного політичного руху» 
(Г. Швець) та ін.   

Виходячи з цього розуміння суті політичного іміджу, дослідники, 
які займаються проблемами іміджології, виділяють такі відмітні особ-
ливості, які, на нашу думку, слід враховувати при його створенні.  

По-перше, політичний імідж повинен обов’язково формуватися 
під конкретне завдання.  

По-друге, імідж в більшості випадків повинен відповідати соціа-
льним очікуванням населення – це найголовніша умова формування 
ефективного політичного іміджу.  

Імідж політичної партії має певну специфіку, оскільки залежить 
від багатьох складових: іміджу лідера, ідеології, історії партії чи ідеї, 
іміджу членів партії, особливостей їх поведінки, способу діяльності 
партії, символіки, іміджу електорату. Слід погодитися із К. Луценко, 
яка вважає, що при формуванні іміджу політичної партії головне – це 
системність, єдність у проведенні всіх комунікативних заходів при 
врахуванні змін, які відбуваються в суспільстві [68].  

Важливим завданням будь-якої політичної партії виступає її пози-
ціонування як монолітної команди, яка здатна вирішувати проблеми. 
Саме здатність політичної партії краще ніж її опоненти реагувати на 
зміну ситуації – це ознака її  життєздатності.  

Виходячи з досліджень С. Голдмена [69], можна стверджувати, що 
імідж політичної партії формується в основному під впливом трьох 
груп мегафакторів:  
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 власних характеристик її політичного іміджу; 
 представленістю політичного іміджу партії засобами масової 

інформації;  
 історичними подіями або труднощами, з якими політична пар-

тія та її лідер стикається в конкретні періоди часу. 
Слід зазначити, що два останні чинники вельми взаємопов’язані, 

оскільки образи сучасних політичних партій і рухів дуже персоніфіко-
вані [70]. В період виборчих кампаній особа політичного лідера, його 
відносини, діяльність активно відбиваються під певним ракурсом в 
іміджі політичної партії.  

У вітчизняній політичній літературі поняття «політичний імідж» 
увійшло в широкий вжиток у зв’язку із розвитком демократичних по-
літичних інститутів, з виходом на арену публічних політиків. Перш за 
все, його поява пов’язана з переходом від авторитарно-тоталітарної 
системи до демократичної, правової, соціальної держави і зумовлює 
необхідність відповідної політичної культури, перебудови свідомості 
електорату, адекватної плюралістичній демократії. Разом з тим, на ро-
звиток української іміджології вплинуло і становлення багатопартій-
ності, а звідси поява нових гравців на політичному просторі, а також 
виникнення значної кількості засобів масової інформації та їх посиле-
на комерціалізація [71, с. 465].  

Сьогодні вітчизняні фахівці з іміджології також прагнуть визначи-
ти сутність іміджу, як соціально-політичного явища. Опосередковано 
проблеми дослідження сутності політичного іміджу розглядаються в 
працях С. Бульбенюк [72], І. Варзара [73, с. 516–517], В. Горбатенка 
[74; 75], Г. Зеленько[76;77], В. Корнієнка [78], О. Лісничука [79], 
М. Михальченка [80], Ф. Рудича [81], Л. Губерсько, В. Андрущенка, в 
яких розкрито проблеми теорії і методології політичної діяльності, 
влади, культури політико-правового стану особистості [82]. В Україні 
до питань іміджології зверталися також Д. Видрін, А. Гуцал, В. Коро-
лько, В. Моісєєв, С. Недбаєвський, В. Полохало, С.Телешун [83].  

Цікавими є наукові роботи Н. Гурської [84],Т. Джиги [85], 
Н. Лікарчук [86], О. Курта [87], Ю. Падафета [88], О. Порфімович [89] 
та інших дослідників стосовно формування іміджу в процесі виборчої 
кампанії, побудови корпоративного іміджу на рівнях ідеологем, вияв-
лення різноманітних форм його існування. На високому теоретичному 
й прикладному рівні здійснено розробку методичних засобів дослі-
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дження політичного іміджу сучасним фахівцем з іміджмейкінгу 
П. Фроловим [90; 91].  

На особливу увагу заслуговує дисертаційна робота С. Денисюк 
[26], у якій розроблено системологічну концепцію формування іміджу 
політичного лідера та визначаються ефективні засади механізму ство-
рення іміджу політика в контексті впливу на вибір громадян. Доведе-
но, що імідж політика розвивається за законами ринкових відносин. В 
цій роботі чи не вперше проаналізовано гендерний аспект формування 
іміджу політика, як ознака реального включення українських жінок у 
політику. Своєрідним продовженням цієї теми стала наукова розвідка 
Г. Дідух [92], присвячена комплексному аналізу процесу формування 
іміджу жінки-політичного лідера крізь призму площини цілеспрямо-
ваних чинників і спонтанних умов цього процесу. Дослідження ролі 
духовної культури у формуванні іміджу політичного лідера розгляда-
ється в роботі Б. Новожилова [93], в якій обґрунтовано, що поняття 
«імідж» увійшло не лише в науковий обіг, але й стало стійким компо-
нентом свідомості українського суспільства. Імідж політичного лідера 
в контексті сучасних комунікаційних механізмів дослідила Н. Трач 
[94]. Проблема створення позитивного іміджу збройних сил України 
стала предметом наукової розвідки В. Данілова [95]. 

Однак, слід відзначити, що в розумінні іміджу немає повної єднос-
ті. Так, В. Королько вважає імідж «штучною імітацією або піднесенням 
зовнішньої форми якогось об’єкта і, особливо, особи» [98, с. 294]. На 
наш погляд, це поняття найбільш вдало розкривається в політологічно-
му словнику: «Політичний імідж – це своєрідне уявлення населення 
про ідеальне втілення тієї чи іншої соціальної ролі» [96, с. 228–229].  

Аналізуючи поняття «імідж», П. Фролов з’ясував, що цей термін 
може вживатися як мінімум у двох основних значеннях. З одного бо-
ку, під ним можуть розуміти образ будь-якого об’єкта (політика, това-
ру, фірм), який існує у свідомості певної групи людей. З іншого боку, 
це поняття використовують для позначення того образу, який конс-
труюється з метою викликати бажані зміни у свідомості та поведінці 
людей, справити на них певний політично-психологічний вплив [97]. 
Можна погодитись із провідним дослідником В. Корольком, який ак-
центує увагу на необхідності створення довготривалої моделі репута-
ційного менеджменту, котрий допоможе реалізувати ідею формування 
сталих електоральних переваг [98, с. 122].  
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