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8 ОСНОВИ МІКРОЕКОНОМІКИ 

ПЕРЕДМОВА 
 

Розвиток ринкових відносин у нашій країні супроводжується появою 
численних суб’єктів господарювання, що об’єктивно ускладнює прийняття 
ними економічних рішень. Щоб досягти успіху потрібні знання правиль-
них економічних дій у ринковому середовищі мільйонам суб’єктів при різ-
них ситуаціях. Треба розуміти і ті мотиви та інтереси, що спонукають 
кожного до того чи того економічного вибору. 

Метою посібника є вироблення у читача вміння об’єктивно і комплек-
сно оцінювати економічну ситуацію, виходячи з ролі окремого суб’єкта у 
ринковій економіці. Логіка викладення матеріалу побудована на розгляді 
економічної поведінки суб’єктів господарювання, ґрунтуючись на принци-
пі, що загалом раціональними вважаються такі дії, які зменшують економі-
чні втрати, або збільшують вигоду. 

Книга складається з шести частин, що містять взаємопов’язані розділи. 
Перша частина присвячена основам мікроекономічного аналізу. Тут даєть-
ся визначення предмета мікроекономіки, розглядаються суб’єкти та 
об’єкти, основні методи мікроекономічного дослідження, здійснюється 
аналіз попиту та пропозиції, їх взаємодія та еластичність. У другій частині 
йдеться про теорію раціональної поведінки споживачів, зокрема особливо-
сті прийняття ними рішень в умовах економічного ризику. Третя частина 
містить опис виробничої функції та аналіз основних видів витрат і доходів 
підприємницької фірми. Розуміння змісту цих понять є необхідним при 
вивченні поведінки фірми як виробника на конкурентних та неконкурент-
них ринках, де він діє як продавець виготовленої продукції (це досліджу-
ється у четвертій частині посібника), та аналізу поведінки фірми, що 
функціонує у якості споживача виробничих ресурсів (праці, капіталу, зем-
лі) на конкурентному ринку та ринку монопсонії (це розглядається у п’ятій 
частині). У четвертій та п’ятій частинах містяться відповіді на головні пи-
тання, що цікавлять підприємця: як встановлюється ринкова ціна на товари 
та ресурси, і який обсяг випуску благ забезпечує максимальний прибуток 
чи мінімальні збитки. Виходячи з цього підприємець вибирає форму орга-
нізації своєї діяльності, яка забезпечить реалізацію його плану з найбіль-
шою ефективністю та розробляє тактику і стратегію підприємницької 
діяльності. У заключній шостій частині розглянуто проблеми загальної ри-
нкової рівноваги, розширено дослідження економічної ефективності, про-
аналізовано вплив на ефективність зовнішніх ефектів та умови 
ефективності виробництва суспільних благ.  

Автор добре розуміє, що низка проблем у посібнику висвітлена недо-
статньо повно, а деякі підходи та ідеї є дискусійними. Тому буде вдячний 
за будь-яку конструктивну критику. 
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Частина І ВСТУП У МІКРОЕКОНОМІКУ 
 
 

Розділ 1 ПРЕДМЕТ ТА МЕТОДИ КУРСУ «МІКРОЕКОНОМІКА» 
 
 

1.1 Предмет мікроекономічної теорії, її суб’єкти й об’єкти,  
місце в системі економічних наук 

 
Економічна теорія (політична економія) чи економікс (як називають її на 

Заході) традиційно розділяється на два основних розділи: мікроекономічну та 
макроекономічну теорії1. Ці розділи, однак, не замінюють власне самого кур-
су економічної теорії – суспільної науки, яка вивчає закони розвитку еконо-
мічних систем, діяльність економічних суб’єктів, спрямовану на ефективне 
господарювання в умовах обмежених ресурсів, з метою задоволення своїх 
безмежних потреб2. Якщо у курсі економічної теорії вивчаються загальні 
основи економічних знань, їх еволюція, методологічні принципи економіки, 
характеризуються особливості розвитку різних економічних систем, то ви-
вчення макроекономіки і мікроекономіки дозволяє поглибити знання про 
економічні явища та процеси, які навчальна дисципліна «Основи економічної 
теорії», можливо, розкриває з недостатньою повнотою.  

Мікроекономіка разом з макроекономікою та основами економічної те-
орії складає комплекс базових економічних дисциплін – теоретичної еконо-
міки. Це означає, що вона концентрує свою увагу, в основному, на 
виявленні загальних принципів функціонування та тенденцій розвитку тих 
економічних процесів і явищ, які є її предметом. У подальшому ці принципи 
розвиваються та конкретизуються в прикладних економічних дисциплінах. 

Як складова теоретичної економіки мікроекономіка у загальному ви-
гляді вивчає, як люди і суспільство вибирають спосіб раціонального вико-
ристання обмежених природних матеріальних ресурсів, щоб виготовити 
різноманітні блага та розподілити їх нині чи у майбутньому для споживан-
ня поміж різними індивідуумами і групами, максимально задовольняючи 
                                                 
1 Окрім цих основних розділів економічної теорії, остання містить також мезо-
економіку, що вивчає окремі галузі й підсистеми національної економіки, як-то вільні 
економічні зони, територіально-виробничі комплекси, агропромисловий комплекс та 
ін., і мегаекономіку, яка вивчає міжнародні економічні відносини, закономірності фун-
кціонування і розвитку світової економіки в цілому. 
2 Економічна теорія: Політекономія: Підручник / За ред. В.Д. Базилевича. – 7-е вид., 
стер. – К.: Знання-Прес, 2008. – С. 22. 
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при цьому потреби суспільства та його окремих членів. При цьому у центрі 
уваги теоретичної економіки є вивчення економічних відносин, які вини-
кають між людьми в процесі їхньої господарської діяльності. Однак при 
мікроекономічному дослідженні увага дослідника концентрується на ана-
лізі не економічної системи загалом, не національної економіки в цілому, а 
вивченні економічної поведінки окремих самостійних ланок ринкової еко-
номічної системи. І в цьому полягає особливість предмета дослідження мі-
кроекономіки як науки, як самостійної дисципліни.  

Оскільки мікро- та макроекономіка взаємодоповнюють одна одну, ви-
значимо коло тих питань, які складають специфіку предмета «мікроеконо-
міка» шляхом порівняння цих двох наук. 

Предметом «макроекономіки» (macroeconomіcs) є дослідження функ-
ціонування національної економічної системи як єдиної інтегрованої у си-
нтетичних узагальнювальних економічних показниках. Її об’єктом 
виступають національний продукт, національний дохід, загальний рівень 
цін, інфляція, зайнятість. Макроекономіка дає уявлення про загальну кар-
тину чи структуру економічної системи і зв’язки між підприємствами та 
галузями національної економіки загалом. Її вивчення є надзвичайно важ-
ливим, оскільки аналіз економічних процесів та явищ на макрорівні дозво-
ляє визначити основні цілі нації, підібрати, відповідно, інструменти їх 
реалізації – тобто правильно виробити державну економічну політику. Але 
неможливо зрозуміти як функціонують сукупні ринки без ґрунтовного ви-
вчення поведінки окремих фірм, споживачів, інвесторів тощо, які безпосе-
редньо беруть участь у функціонуванні цих ринків. Як неможливо 
зрозуміти поведінку натовпу без елементарних знань психології кожної 
людини. Тому макроекономічне дослідження має бути доповнене економі-
чним аналізом процесів і явищ на макрорівні – рівні окремих економічних 
одиниць чи суб’єктів ринкових відносин, що виникають в особливій сис-
темі функціонування однотоварних та галузевих ринків. 

На відміну від макроекономіки, яка, за словами всесвітньо відомих 
економістів К. Р. Макконнелла та С. Л. Брю, «вивчає не дерева, а ліс», дає 
нам огляд економіки «з висоти пташиного польоту»3, мікроекономічна те-
орія (mіcroeconomіcs) досліджує уже не ліс, а дерева. Предметом «мікро-
економіки» є окремо взята економічна одиниця, яку погано видно при 
загальному погляді на економічну систему, але яка впливає на неї суттє-
                                                 
3 Макконнелл К. Р., Брю С. Л. Экономикс: принципы, проблемы и политика. Пер. с 
англ. 11-го изд. – К. : Хагар-Демос, 1993. – С. 22. 
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вим, якщо не сказати визначальним, чином. Мікроекономіка як наука дос-
ліджує поведінку самостійних суб’єктів господарювання, які здійснюють 
економічну діяльність в умовах ринкових відносин. 

Якщо дослідник звертається до мікроекономічного рівня аналізу, він, 
образно кажучи, кладе економічну одиницю чи надто маленьку частинку 
господарської системи під мікроскоп і детально вивчає всі аспекти її фун-
кціонування. Мікроекономіка пояснює як і чому приймаються економічні 
рішення на нижчому рівні – окремими економічними суб’єктами (спожи-
вачами, підприємцями, інвесторами, власниками фірм), й те, як впливає на 
їх діяльність політика уряду та економічні умови в інших державах. Разом 
з тим, вона не досліджує особливостей функціонування і розвитку конкре-
тних підприємств та галузей (промисловості, будівництва, транспорту, ав-
томобільної чи добувної промисловості тощо), а аналізує специфіку 
поведінки типової фірми в різних ринкових ситуаціях – в умовах доскона-
лої чи недосконалої конкуренції, аж до умов повної монопольної влади.  

Мікроекономіка вивчає особливості функціонування основних ринкових 
форм (моделей) і те, як в тих чи інших ринкових ситуаціях відбувається 
формування цін на готову продукцію чи економічні ресурси (фактори ви-
робництва), визначаються оптимальні обсяги виробництва товарів та 
надання послуг. 

Найважливішими об’єктами мікроекономіки є виробничі ресурси (зем-
ля, праця, капітал, підприємницькі здібності, інформація тощо) і продукти 
економічної діяльності (товари і послуги). Але, на відміну від макроеконо-
міки, мікроекономіка не розглядає загального рівня безробіття, а аналізує 
чисельність працівників, що зайняті в якійсь окремо взятій фірмі (конкуре-
нтній чи монопольній); зосереджує увагу на таких величинах, як виробни-
цтво чи вартість (ціна) не суспільного продукту (ВВП, ВНП, ЧНП), а 
конкретного продукту (готового виробу фірми чи виробничого ресурсу 
домогосподарства); досліджує не загальний обсяг доходу чи витрат, а ви-
торг, прибуток чи витрати окремої фірми, сім’ї, індивіда. 

Отже, мікроекономічний аналіз необхідний, щоб побачити з якомога 
ближчої відстані специфічні компоненти економічної системи, основним з 
яких є «індивідуальний економічний суб’єкт» (суб’єкт господарювання). 
Під цим поняттям потрібно розуміти економічну ланку чи елемент госпо-
дарської системи, який функціонує як єдине ціле у межах національної чи 
навіть світової економічної системи, самостійно виконуючи певні еконо-
мічні функції. У цьому визначенні наголос потрібно зробити на слові «са-
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ЧИСТІ ІНДИВІДУАЛЬНІ БЛАГА – подільні блага, кожне з яких може 
бути спожите лише однією людиною. 

ЧИСТІ СУСПІЛЬНІ БЛАГА – неподільні блага, що споживаються ко-
лективно. Користування ними більшою кількістю споживачів не знижує 
корисності, отримуваної кожним споживачем, і доступ до цих благ іншим 
споживачам обмежити практично неможливо. 

Я 
ЯВНІ ВИТРАТИ – це ЗОВНІШНІ витрати фірми, до яких належать її 

платежі за ресурси постачальникам, котрі, як правило, не є власниками цієї 
фірми. 

ЯК ВИРОБЛЯТИ? – друге основне питання економіки. В командній 
економіці відповідь на нього, як і на інші важливі питання, дають державні 
органи управління. В умовах ринку головним при цьому є «голосування 
грошима», але остаточна відповідь на поставлене питання залежить від го-
строти конкурентної боротьби між виробниками. Саме конкуренція визна-
чає, у кінцевому підсумку, які фірми, з якою технологією, і з якою 
організацією праці можуть забезпечити виробництво певного товару в по-
трібній кількості. 

ЯКІ ТОВАРИ ВИРОБЛЯТИ? – перше і найважливіше питання еконо-
міки. В командно-адміністративній системі відповідь на нього дає держава, 
яка встановлює основні виробничі показники для підпорядкованих їй підп-
риємств. В умовах ринкових відносин відповідає на поставлене питання 
сам ринок, створюючи оригінальний механізм урахування потреб та вимог 
споживачів у вигляді їх «голосування грошима». 
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